
６．ＰＭマトリクスでレッドオーシャンから脱却
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Ｄ．潜在のニッチ領域【オンリーワン戦略】

ＢとＣの交差ポイントにニッチは潜在する。
変化の時代は新たなニッチを次々と誕生させる。
その潜在を具現化するものが市場を占拠する。
ニッチ市場とは
１．潜在的なニーズ（顕在化していない）
２．市場規模が小さい（強者には魅力ない）
３．コアコンピタンス（競合に真似されない）
ニッチ市場を獲得するためには、潜行・速攻のゲリラ戦で
４２％を早期に占拠することが重要になる。
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Ｐ Products 製品・技術・サービス

Ｍ Market 市場・商圏・顧客
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