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Ｂ．フロンティア領域【外なる攻めの戦略】

業界内は飽和状態→市場の再定義で殻を破る。

現有製品・技術・サービスの転用・代替市場。

市場細分化（セグメンテーション）と市場規模。

誰を攻めるか、ミニマムターゲットの特定。

●市場環境 ＧＤＰは下がっても１０％以内。

●内部環境 販促強化を図る営業部門の再編成。

新市場開拓戦略【成長市場の創造戦略】

営業・販促企画・製造の横断的プロジェクトの立ち上げ。
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【潜在の領域】
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【潜在の領域】

Ｐ Products 製品・技術・サービス

Ｍ Market 市場・商圏・顧客
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